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RESUMEN

La relacién entre el semanarifaras y Caretag los periddicod.a Naciény El Diario muestra indicios

de competitividad en el incipiente campo periodésty una marcada tendencia a la adaptacion a los
requerimientos del mercado. Alrededor de 1900 di&w revistas comenzaban a disputarse anunciantes
y lectores, por lo que intentaban capitalizar l&cnicas y formatos mas aceptados. Esto explica la
incorporacion de ciertas formas narrativas (como felletin) y una cambiante valoracion de los
materiales publicables, segun los recursos técnidm$os que disponian (por ejemplo la capacidad de
procesar e imprimir fotografias) y de la posicion el campo periodistico. Esta dinamica produjo
transformaciones rapidas, diversidad, y paradojiese, ciertas coincidencias, ya que diarios y r@gs

se copiaban unos a otros los recursos que gardmdizau prosperidad.

Hacia fines del siglo XIX el naciente campo perétidd argentino era ya muy sensible a
la l6gica del mercado, que se volvia hegemonicara@tando el modo de funcionamiento de
diarios y revistas en un terreno cada vez masdepemdiente: el robo de formatos, la copia de
recursos técnicos y la circulacion de profesionalgee uno y otro medio eran moneda corriente
y generaban un espacio permeable a los préstatraspasos.

La modernizacion de la prensa en el cambio de sighlicé que sin dejar de cumplir
las funciones politicas que habian sido dominahtesta entonces, obtuviera una gradual
autonomia economica de partidos y facciones, aicad@buna mayor dependencia del éxito de
venta y de la capacidad de atraer a sus paginasciasucomerciales. El grado de
modernizacion es, por supuesto, relativo, segumsdiguciones y los términos de comparacion
que se tomen en cuenta. Algunos especialistaslesttianden a considerar el proceso como
algo mas tardio y sostienen que si bien el pemnoaliadecuaba sus estrategias de interpelacion y
su aspecto formal a un publico cada vez mas antpliayvia funcionaba en forma dependiente
del sistema politico por su modo de financiamigniwor su estild. Los contemporaneos, en
cambio, advertian ya hacia fines de siglo impoesuhdicios de autonomizacion econémica
con respecto a la politiéa.

! Las reglas basicas de funcionamiento del campodistico provienen de Bourdieu, Pierre. “L’emprise
du journalisme”, erActes de la recherche en Sciencies Sociaf®4,01-102, Paris, Seuil, marzo 1994,
pp. 3-9.

? Saitta, SylviaRegueros de tinta. El diariGriticaen la década de 1928uenos Aires, Sudamericana,
1998, p. 28. Cf. también Zimmermann, Eduardo. “tenpa y la oposicién politica en la Argentina de
comienzos de siglo. El caso Ha Naciény el partido republicano”, eBstudios socialesafio VIII, n° 15,
Santa Fe, Argentina, 2° semestre de 1998, pp. 45id@izaro, RicardoLa politica mirada desde arriba.
Las ideas del diario La Nacion 1909-19&uenos Aires, Sudamericana, 1993; Ramos, Julimites de

la autonomia: periodismo vy literatura”, Besencuentros de la modernidad en América Lafitéxico,
Fondo de Cultura Econémica, 1989.

% Cf. Navarro Viola, Jorge. “Los nuevos rumbos defigdismo”, en Navarro Viola, Jorge (director).
Anuario de la prensa argentina 183enos Aires, Coni, 1897.

En un numero especidla Nacion dice que desde 1883 “la administracion dio a lapress,
exclusivamente politica hasta aquella fecha, uaater comercial, y el diario, sin dejar de mantener
bandera, entr6 en un terreno mas sdlido, encaugéraiola corriente de avisos de que estaba apaytado
que es la principal fuente de que vive el periodisrha Nacién. Un siglo en sus columpnd®uenos
Aires, edicién especial dea Nacién,4 de enero de 1970
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En el Anuario de la prensa argentina 18%® sefialaba, ademas, la tendencia a la
disminucion de la cantidad de diarios y a la mlidtizion del nimero de magazines ilustrados
y otras revistas dedicadas a intereses especiliadaformacién diaria se habia concentrado en
sélo seis periodicos de informacion general queesuaiban su tirada y mejoraban sus técnicas
de impresién—La Prensala Nacion El Diario, EI Tiempg Tribunay La Vozde la Iglesia—
mientras muchos otros desaparecian. Las revisiasyparte, invadian de tal modo el mercado
que amenazaban con desplazarlos:

El resultado inmediato de este enorme desarroltpuieido por el periodismo
especial, parece haber sido la disminucion numétecdos grandes diarios, del
periédico en general. Esta vez los pequefios, chrefaa del nUmero, se diria que
han absorbido a los mas grandes [...]. Si compagdasodiarios que existian [en]
el afio 1878, que hemos enumerado, con los quelmetnia existen [...] vemos
que su nimero no ha crecido en proporcion cortallde la prensa.

Para compensar, los diarios incorporaban un cmitemas misceldneo e intentaban
copiar algunos recursos gréficos, como el grabadoég tarde la fotografia, que atraian
fuertemente a los lectores de revistas:

La prensa ilustrada, que no contaba en un prinaips que con dos o tres
representantes destinados a la caricatura poliiomenta paulatinamente en
calidad y numero, comenzando la publicacién de pesidédicos y revistas
ilustradas de todo género, tan abundantes hoyaMastmismos diarios no vacilan
ya en intercalar en sus columnas grabados queempee satisfacen los deseos de
un publico cada vez mas exigente.

En la Argentina la lucha por el mercado gener6aoma de interseccion entre diarios y
revistas siguiendo una tendencia iniciada a fines de la d#ade 1880 en el periodismo
norteamerican®.La relacién deCaras y Caretaon los periédicos —sefialaremos aqui los
casos ddel Diario de Manuel Lainez ya Nacionde los Mitre— muestra que desde fines del
siglo XIX agentes e instituciones del campo pestictd ejercieron una supervision permanente
sobre las actividades de los otros, a fin de sparecho de sus triunfos y contrarrestar sus
avances. Esta dinamica producia una transformact@sante, que era, por un lado, fuente de
diversidad, y por otro, generadora de cierta umifdad en la oferta, ya que diarios y revistas se
copiaban unos a otros los recursos a los que &rital éxito.

La Nacion el diario de “elevado espiritu” leido por “losalores, los maestros y los
estudiantes”se distinguia d€aras y Caretasque estaba destinada a un publico mucho mas
heterogéneo en cuanto a su formacién, clase sami@d y género. Pero aun con estas
diferencias, una serie de elementos muestra unartame historia en comuan y sefiala vinculos
que no han sido hasta ahora estudiados. Bartoloitné ¥Vedia, que habia dirigido el diario
hasta 1893 y era el hijo mayor de su fundadorydiga como director déaras yCaretasen la
circular del 19 de agosto de 1898 en la que sec#han la préxima salida de la revista. Sin
embargo, el proyecto no pudo concretarse: Mitreedi& renuncié al cargo cuando el primer
namero estaba en prensa y retird a Gltimo momamdextos ya impresos. Las razones de la

* Navarro Viola, JorgeQp. cit.,p. 19.

® El anuario dice que en 1896 los diarios comenzab#mbarcar todas las materias posibles” para un
publico que “comprende de todo y todo lo quierréitura, ciencia, politica y filosofia, novedages
cronica social o policial. Todo se lo tiene quevsan forma corta y concreta”. Navarro Viola, Jer@p.

cit., pp. 18-23.

Navarro Viola, JorgeOp. cit, p. 18-19.

® Hollis, Daniel Webster. “New York World”, efihe Media in Americs&Santa Barbara, ABC-Clio, 1995.

" Términos de Blasco Ibafiez citados por Saitta,i&ydp. cit, p. 32.
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decision que no son claras, aunque se la suelriiatd presiones del general Mitre sobre su
hijo. El anuncio habia tenido cierta repercusiony o que el ex director se excuso
publicamente firmando la nota “Sin careta” en lanpra edicion del semanaficAdemas de
este intento fallido en la direccion, las dos pd#tiones compartieron un grupo de escritores y
periodistas profesionales en el permeable aparalinral de la épocd:Jorge A. Mitre,
Francisco Grandmontagne, José S. Alvarez, GodofPed@aux, Juan Pablo Echagiie, Alberto
Ghiraldo, Julio Jaimes (Brocha Gorda), Roberto ®ayedro Palacios (Almafuerte) y Casimiro
Prieto (Aben Xcar, Ali Atar), entre otros. Perosnis diferencias ni sus afinidades impidieron
que ambas publicaciones entablaran una competenciel mercado. Una serie de cambios
producidos erCaras y Caretay enLa Naciénentre 1898 y 1904 pueden interpretarse en ese
sentido. Modificaciones mutuas dan cuenta de unantca interrelacion entre magazines y
periddicos que —aun siendo muy diferentes— se thbam parte del pablico y de los
anunciantes, se copiaban los formatos y compagliataff de periodistas, estableciendo con
ello un area de superposicion.

Desde el primer nimero en 1898, y sin perder dea \vésl caracter miscelaneo y
multifuncional,Caras y Caretasdopto funciones informativas: dedicaba un espagiortante
a notas de actualidad semanal acompafnadas comafidésg que los diarios todavia no podian
incluir en su edicién cotidiana. Los periddicosisegron ese avance de diverso mo#o:
Diario, fundado por Manuel Lainez en 1881, intentd deshiar desde sus paginas la
credibilidad de la imagen fotogréfica en los semasailustrados, mientras quea Nacion
invadio a su vez el espacio del magazine editamdsuplemento semanal, de menor tamafio,
contenido miscelaneo y multitud de fotografias. rigiea entre 1903 y 1904 los periddicos
comenzaron a incorporar fotos en su edicion di@#as y Caretas—la revista mas exitosa de
aquellos afios— vio amenazado su lugar de privilegino gran vidriera de imagenes, lo que la
impulsé a su vez a nuevos cambios: aumenté laaoflertmaterial coleccionable no sometido a
la exigencia de actualidad y comenzd una nuevaetap la publicacién de su primer folletin,
un género que habia demostrado desde mucho aréggcsan los perioddicos.

Como veremos, la polémica qG@aras y Caretagntabl6 corkl Diario a proposito de la
fotografia periodistica corrobora el perfil modegneompetitivo que comenzaba a adquirir el
naciente campo periodistico. Los criterios paraudidar valor al material publicable (su
caracter de imagen o de texto, por ejemplo, o $ificeaion con relacion a valores como la
“fidelidad” a los hechos, la actualidad, el cardatstructivo o de entretenimiento, su cualidad
efimera o resistente al paso del tiempo, entresptomenzaban a depender de los recursos
técnicos de los que cada institucion disponia ysdeposicion relativa en términos de
competencia dentro del campo periodistico.

Fotografia y miscelanea: del semanario al periédico

Caras y Caretagntraba en prensa los jueves a la mafiana y dalieeata los sdbados.
La edicion del 6 de julio de 1901 incluia una nttalada “Los sucesos del miércoles.
Manifestacion antiunificadord®. Alli se aclaraba que el objetivo en estas dosnpégno era
relatar lo sucedido en la protesta (que habia a#oiven actos de violencia contra Roca y
Pellegrini y contra los periddicos oficialistaa Tribunay El Paig sino publicar fotografias
sobre esos hechos, que muchos de los lectoresbyanhizido en los diarios. La aclaracion
muestra el valor diferencial y especifico atribuidola llamada “informacién gréafica” o
“informacion ilustrada” con relacion a la escritura

Ya en méquina nuestro periodico, la gravedad dedossos ocurridos el miércoles
en Buenos Aires, nos obliga a retirar algunos riaésr para dar cabida a las notas

8 Mitre y Vedia, Bartolomé. “Sin careta”, €@aras y Caretas)° 1, Buenos Aires, 8/10/1898.

° Cf. Rivera, Jorge B. “Prélogo”, éFextos y protagonistas de la bohemia portéBiaenos Aires, CEAL,
1980, p. llI.

1 Caras y Caretas® 144, Buenos Aires, 6/7/1901.
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ilustradas que de dichos sucesos nos fue positdmey a las que no podemos
acompafiar mas que con algunas lineas escritdgyarka Por otra parte nos releva
de hacer mas detallada esta cronica las muy caaslrecidas en los diarios.

Desde el comienz€aras y Caretasncluyoé notas informativas en las que abordaba
hechos y protagonistas de la actualidad socialtigeol cultural de la semana, del mismo modo
en que lo hacian los periédicos. Sin embargo, abeeegl plus de las ilustraciones fotograficas,
novedad que los diarios argentinos todavia no asten condiciones de incluir por razones
técnicas ligadas al tiempo de produccibha condicién prodigiosa y a la vez aparentemente
irrefutable de las imagenes captadas por la cagaaemtizé desde el principio el avido interés
de los lectores, que si bien estaban habituadesalde la fotografia en retratos y paisajes
contaban ahora con la posibilidad de curioseamescge acontecimientos muy recientes, como
fiestas populares y de la alta sociedad, estremdsates, visitas protocolares y actos polittéos.

Los numeros especiales que la revista dedicabees@si notables y reciengsneraban
ventas extraordinarias y reediciones por la predidem de los lectores hacia las fotografias.
Entre agosto y septiembre de 190@ras y Caretasconvirtio el asesinato del rey italiano
Humberto | en un verdadero suceso mediatico. Lasurtstancias y los protagonistasun
regicidio cometido en un atentado anarqguistaran propicios para suscitar la curiosidad
popular y la revista sac6é provecho de la oportuhidademas de la abundante “informacion
grafica” que fue publicando en todos los nimerasmte esas semanas, solicitdé mediante un
aviso “a los fotografos y aficionados del pais,vistas que hayan tomaddte los homenajes,
desfiles y otras manifestaciones de duelo realizaddas provincias. Las colaboraciones —que
eran pagadas— integraron una edicion extraordifada 90 paginas y 500 imagenes
(ilustraciones, fotografias y grabados) de la geievendieron 60.000 ejemplareSaras y
Caretas usO este recurso antes que los otros semanamgestiaios que, en general, no
publicaban todavia notas de actualidad, y cuyadeda fotografia se limitaba al retrato.

El avance de esta revista en el espacio informagjracias a su superioridad técnica en
el plano de las imagenes, potenci6 los esfuerzocqutrarrestar la competencia dentro del
campo periodistico. El 4 de septiembre de 1B84Naciéninvadié el campo del magazine
ofreciendo una miscelanea que tenia mucho en camirel contenido del semanatfoun
suplemento ilustrado que salia los jueves, cuysgog (frecuencia, composicion miscelanea,
tamafio reducido, caracter coleccionable, centrhliigela fotografia) copiaba indudablemente a los
semanarios comBaras y Caretascomo puede verse en la descripcion que hacfauaterlo:

Contendrd abundante informacion grafica sobre mesacontecimientos de
actualidad y sobre los mas interesantes y sonag®soqurran en el extranjero.
Tendréa también escogida lectura complementariailustraciones, de manera de

1 E| uso de fotografias se habia instalado en lo®dieos y magazines ilustrados norteamericanos a
fines de la década de 1890, durante la guerra 8a.@&n Argentina, los diaridsa Prensay La Nacion
comenzaron a incluirlas entre 1903 y 1904 respactante.

12 Algunas de las fotos de actualidad en los primeessmeses d€aras y Caretagoctubre a diciembre

de 1898) se titulan: “Exposicién Nacional”’, “Entierdel Dr. Carlos Ramirez”, “El gran premio
Internacional (Hip6dromo argentino)”, “Transmisi@®l mando presidencial”’, “Casamiento del Dr.
Nicolas Avellaneda”, “La peregrinacidn a Lujan”, séensién del globo ‘Nansen™, “En la fiesta de los
muertos”, “Novedades teatrales: ‘La feria de Savil} ‘Opera italiana™”, “El corso de las flores”,
“Elecciones municipales”, “La boda de Sara Unzu&Vanifestacion a los marinos italianos”,
“Colocacion de la piedra fundamental de la iglestadoxa”.

13 Caras y Caretasp® 98, Buenos Aires, 18/8/1900.

14 Caras y CaretasEdicion extraordinaria, suplemento del n° 102, Bsehires, 20/9/1900.

!5 Esta estrategia seguia el modelo del periodismteamericano, del que se decia ya en 1888: “Las
ediciones dominicales de los grandes diarios soéctipamente, magazines semanales y se dirigen
activamente a los lectores de éstos”. Mott, Frankhér. “The End of a Century”, e\ History of
American Magazines 1885-1905ambridge-Massachusetts, Harvard University Pxesds|V, 1957.
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proporcionar al lector, en forma agradable e igstra, un conocimiento completo
de los asuntos tratados. Asi, la nota ilustradeecdra la par, puede decirse, de la
palabra impresa, dando las artes graficas formasanyanas perfecta a la accion
del periodismo..!°

El suplemento exhibia gran despliegue grafico pastrar las notas de actualidad. A los
dos meses agregd mas textos literarios y —respahali@ la demanda del publico— redujo aun
mas su tamafio: “Son muchos los que nos han madfesl deseo de que redujésemos el
formato para que los nimeros pudiesen colecciomarsenas facilidad y que aumentaramos el
material de lectura para darles mayor inteté&os textos literarios que, como el folletin, se
incluian en el cuerpo del diario, comenzaron aipatde a partir de entonces en el Suplemento
llustrado. Esto acentué su caracter miscelane@galpar en un solo lugar fotografias de
actualidad vy literatura, reproduciendo asi la teoiea la absorcién y concentracién propia de
los magazine¥

En 1904, un afio después que Prensa La Nacionincorporé un recurso técnico
decisivo, el fotograbado con maquina rotativa, lgygermitié publicar fotos de actualidad en la
edicion diaria y suprimirlas del Suplemento lludbaque se volvié entonces exclusivamente
“literario™

Nuestro Suplemento debe sufrir una modificacibnsenaspecto, haciéndose la
supresion en el mismo de las ilustraciones de kaagaque la hoja diaria habra
publicado en la semana, para abundar en otras @usupcaracter revistan un
interés general, siempre oportuno aun mucho tiedespués de publicado. Como
consecuencia, el Suplemento lde Nacionse conservara para ser encuadernado
periddicamente, a fin de ser guardado en las béués como un libro de consulta
al par que de amena lectura. Abundaran en may@opidn que hasta ahora las
paginas literarias y cientificas, cuentos y epissdilustrando el texto con figuras
gue hagan més agradable e instructiva la lectura.

Esta capacidad de adaptacion a la demanda y laporemion rapida de los avances
tecnologicos iba dando laa Naciénel perfil de moderna empresa periodistica: el manue
ejemplares vendidos era creciente y en 22 mesé® &€802 y 1904, alcanzo6 el récord de
100.000 avisos publicadds.La imagen de su fundador, el general Mitre, indifiée al
veredicto del mercado se alejaba definitivaméhte.

Una disputa en torno a la fotografia de prensa

Pero al comenzar el siglo no existian todavia mliotentos de impresion y maquinas
apropiados para el desarrollo de la fotografiaseprensa diaria. La frecuencia con que se
publicaba una revista conf@aras y Caretasen cambio, hacia posible el procesamiento de

'8 Reproducido ert:a Nacién. Un siglo en sus column&sienos Aires, 4 de enero de 1970, p. 87.

7 La Nacién Buenos Aires, 5/11/1902.

18 El caracter pionero de la prensa semanal y coalegsi una tendencia recurrente en la historia del
periodismo. Williams, Raymondhe Long Revolution,ondon, The Hogarth Press, 1992.

9 En la década de 1880 habia llegado a ese nimenoutieios en 5 afios y medio, en la de 1890 en algo
menos que 4. El dato es publicado por el propidail 24/7/1904 y citado eba Nacion. Un siglo en
sus columnagOp. cit.

0 Galvan Moreno, CEl periodismo argentind3uenos Aires, Claridad, 1944, p. 260.

El relato que contribuy6é a fijar esa imagen esdatéambién por Sidicaro: “El caracter politico y
escasamente comercial que Mitre acordaba a swdiaedd registrado en una anécdota narrada por
varios biografos. Cuando el administrador de la resq Enrique de Vedia, le comunicé que los
suscriptores se borraban en forma alarmante, Nitreontestd: ‘Cuando haya renunciado el dltimo
imprima dos, uno para usted y otro para mi”. Sidic&®icardo.La politica mirada desde arriba. Las
ideas del diario La Nacién 1909-1983uenos Aires, Sudamericana, 1993, pp. 16-17.
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imagenes de la actualidad semanal, lo que le gérhasta 1904 invadir la funcion informativa
propia de los periddicos. Esta ventaja generd ra@aes publicas y ataques, como la que
protagonizGEl Diario, un vespertino dirigido por Manuel Lainez queaa&lés veces por dia y
gue segun Navarro Viola era “el diario mas leidteetapital”.

En mayo de 1900 Eustaquio Pellicer, fundadoiCdeas y Caretasrespondié en una
nota editoridl' —el lugar mas autorizado para hacer explicitapdéiticas de la revista— a una
opinién del periddico sobre el uso de la fotografidos semanarios ilustrados. Alli contesté de
manera jocosa y fanfarrona a las criticagdBiario al uso de la fotografia, elemento que hacia
muy exitosos a los semanarios ilustrados en un cague el periddico reivindicaba como
propio, la actualidad informativaEt Diario [...] la emprendié dias atras contra la informacion
grafica de las revistas ilustradas, pretendiendipacar a los fotégrafos poco menos que con el
microbio de la bubdnica”. Pellicer enumeré las acimes y respondié a cada una de ellas. Al
reproche sobre la molesta persecucion a los pnoistgs de las noticias Pellicer respondié que
tal acoso no era exclusivo de los fotografos, ya lgs redactores de los diarios cometian la
misma falta. Al cargo sobre las distorsiones gateesgor la fotografia mal impresa sefialaba un
problema similar 0 aun peor en los textos: “¢Y adasinformacién escrita no adolece del
mismo insanable defecto? ¢De cuando acé un repdoteveridico que sea, puedempetiren
fidelidad con una fotografia, por mal que ésta eygraduzca?”. La l6gica mercantil de la
competencia —notese el modo casual con que senibrae— determina el eje de estas
discusiones en las que se percibe la dindmica giempre pacifica interseccion entre los
campos del magazine y del periddico, muy atenta cexd de ellos a los cambios operados en
el otro. Como sefiala Pellicer burlonamente en rél fde su nota, Lainez no alcanzaba a
comprender aun que en 1900 la imagen fotograficactigalidad —mucho mas que el mero
texto escrito— era un elemento central en la ludbalas publicaciones por conquistar el
mercado:

Desengafiedel Diario: la Unica informacion que se impone es la grafidease de
magnesio, de kerosene o de simple fésforo, puesw@nuiera de los tres sistemas
se obtiene mayor claridad que con la informacibase de tinta.

Subrayando la idea de esta nota, todo el numerecigardestinado a mostrar la
contundencia de la imagen fotogréfica, con lo Qaeas y Caretasesaltaba su superioridad, en
comparacion con las ediciones diarias que no pad@mir fotos junto al texto de las naoticias.
Asi, pocas paginas méas adelante se publicabapageaada de una casa comercial especializada
“Fotografia. Aparatos utiles y drogas” y una naot@imativa en dos paginas y catorce imagenes
sobre “El concurso de la Fotografica de Aficionaddglemas, el aviso “Colaboracién
fotogréfica deCaras yCaretas apelaba a lofree lancergjue pudieran enviar material para ser
publicado, lo que muestra que el semanario, antesog periédicos argentinos, contribuy6 a la
formacion del fotografo de prensa independiente, dm las figuras centrales del periodismo
moderno:

No obstante poseer nuestro semanario un servigigpleto de corresponsales
fotograficos dentro y fuera del pais, la conveniierde asegurar par@aras y
Caretas la mas amplia informacién grafica, nos ha decidaosolicitar la
colaboracion de todos los fotografos y aficionadeda Argentina y extranjeros.
[...] Las fotografias deberan reproducir sucesopeysonas de actualidad que
puedan interesar al publico, y en general todo lagugie represente un tema
Curioso.

La remuneracion econémica ofrecida por cada codatém fotografica (entre 5y 10 $
m/n segun el tamafio y mas por “sucesos de extrewrdiresonancia”), y el contraste de esa

2L«gjinfonfa”, enCaras y Caretas;® 83, Buenos Aires, 5/5/1900.
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generosa convocatoria con la advertencia que eoni@atapa interna de cada numero se dirigia
a los colaboradores literarios aficionados (“Nodswuelven los originales, ni se pagan las
colaboraciones no solicitadas por la Direccion,qaense publiquen”) muestra el valor que la
revista atribuia en ese momento a la imagen. La detiodistica —que durante algunos afios
fue un recurso privilegiado d€aras y Caretas- se imponia de manera contundente en el
campo periodistico.

Folletines: del periédico al semanario

Como hemos visto, en 1904 Naciondio a conocer un progreso técnico decisivo: la
inclusion diaria del fotograbado. Si bien los cawmsbanunciados por el periédico tardaron en
concretarseCaras y Caretapercibié que comenzaba lentamente a perder susiidad como
version grafica de la actualidad semanal, con ® tqunbién produjo una innovacién para no
ceder terreno. En agosto de ese mismo afio comegnzdliaar “La pesquisa” de Paul Groussac
como su primer folletin, iniciando una serie infmiepida en un formato exitoso que, a su vez,
tomo de los diarios.

Dos meses antes, una nota trataba sobre la afimérente por la lectura, que llevaba a
un publico cada vez mas amplio a bibliotecas, prdeess populares y almacenes. Las fotos
que ilustraban el articulo mostraban escenas deirée@n bares y bibliotecas, salas y
dormitorios, coches y almacenes. Las damas, estedigpadres de familia, compadres orilleros
y changadores aparecian como lectores avidos diyassas preferencias satisfacian con el
consumo de los distintos géneros populares disfamnib

Las damas también toman parte en ese torneo dsl, sae agarran a un novelon
por entregas como a un clavo ardiendo, y entreaganty puntada, hacen el
comentario del pobre Rocambole a quien acaban skr eopufialadas. Otras hay,
gue apenas se nos cuela el invierno, hacen suistavidvorita a Invernizio o a
Carlota Braeme.

Pero los novelistas privilegiados, los mimadosgl@exo femenino, los que tienen
el magico poder de conmover sus inconmovibles oo, son el jorobado Ohnet
con sus novelas dignificadoras de la burguesia,|l ypse&odlogo Bourget, el
disculpador de cuanto pecado pueda cometer una Eva.

El sexo fuerte lee todo y para todo; para insteuifs.] y para recreo y
esparcimiento del alma, como el buen padre de itamuile a la luz de una apestosa
lampara, lee a su prole con frase sentenciosa dD@grientes o el corazéon de un
bandido’; o bien para recreo e instruccién, comooghpadre orillero que a través
de toda novela gauchesca ve un tratado para el maejo del cuchillo e
importancia del trabuco para ganar eleccidhes.

Ante la perspectiva de perder sus privilegios enaehpo de la imagen, el semanario
registro la inclinacién por “el folletin de los di@s traducido a tanto la linea”, que entre otras
formas de literatura popular, garantizaba la peeneia de un publico atento a los capitulos
sucesivos del “novelén por entregas”. A “La pesglifsle siguieron enCaras y Caretas
durante ese afio: “La Ultima pesquisa” de Arthura@oboyle? “El robo de los dos millones.
Episodio histérico de las postrimerias del resdorale las leye® de Rafael Barreda, “El
falso inca® de Roberto Payré y “El paraguas misterioSgsroduccion propia encargada por el

2 Goyo Cuello, “Veladas de invierno. La lectura pardos”, enCaras y Caretasn® 297, Buenos Aires,
11/6/1904.

%3 Sin firma. Caras y CaretasBuenos Aires, 27/8 a 17/9/1904. Su autor, Pawu€sac, ya habia
publicado el texto eBud-Américg1884, con el titulo “El candado de oro”) ylem Biblioteca(1897).

4 Caras y CaretasBuenos Aires, 24/9 a 15/10/1904.

% Caras y CaretasBuenos Aires, 22/10 a 26/11/1904.

% Caras y CaretasBuenos Aires, 26/11 a 11/3/1905.
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semanario a trece escritores (Carlos O. Bunge, Maarlés, José L. Cantilo, Diego Ferndndez
Espiro, Alberto Ghiraldo, José Ingenieros, GregdeoLaferrere, Severiano Lorente, José Luis
Murature, David Pefia, E. Del Valle Ibarlucea, Rab&ayrd, Eduardo Holmberg), cada uno de
los cuales redact6 un capitulo a partir del firgl @hterior y sin un plan previo. Durante los
afios siguientegCaras y Caretascontinué publicando numerosos folletines de miister
policiales, histéricos y sentimentales para abastecsus numerosos lectores: “El teniente
coronel Fray Luis Beltrdn” de Eduardo de la Bart06), “Las tentativas de asesinato al
Presidente Sarmiento”(1905) de Rafael Barreda, “Misde la autopsia” (1906) y “Don José
de la Pamplina” (1905) de Eduardo L. Holmberg, diddrio de Eva” (1907) de Mark Twain,
“Los robos en la granja de Lenton” (1905), “El rersd del camafeo Stanway” y “El caso del
testamento de Holford” de Arthur Morrison (1908)a“tapera del cuervo” (1906) de Javier de
Viana.

Traducidos, reciclados o de produccién propia, ftdetines son un ejemplo de los
préstamos y traslados entre diarios y revistag la@xistencia de corrientes de permeabilidad
entre el circuito de la cultura ‘elevada’ y el deproduccién mas comercial y popular. Asi lo
atestigua el hecho de que el primer folletin Garas y Caretafuera del conspicuo Paul
Groussac, quien ya lo habia dado a conocer en di8@4 aristocratico diariSudaméricay en
1897 en la prestigiosa revidta Biblioteca El inicio de la serie en 1904, de manera simetan
a su pérdida de exclusividad en la oferta de foffit@s, da cuenta del funcionamiento del
semanario en un campo periodistico competitivderdependiente.

" Caras y CaretasBuenos Aires, 24/9 a 24/12/1904.
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